
Медиапотребление
эмигрантов из России

Онлайн анкетирование
500 респондентов
6 февраля — 23 марта
(погрешность при уровне значимости 95% не превышает +/-4,4 п.п.)



Цель: выявить актуальную сегментацию медиапотребления среди эмигрантов из России: 
какие источники и платформы используются, как распределяются аудитории между 
каналами информации, определить актуальный уровень доверия различным медиа.

Задачи:

— Замерить структуру медиапотребления: используемые источники

— Определить доли аудитории, ориентирующиеся на разные типы источников

— Оценить уровень доверия к разным типам источников и каналов

— Выявить основные мотивы использования тех или иных площадок 

— Сегментировать аудиторию по типам медиапотребления и по каналам доверия
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Социально-демографический срез

40%

39%

4%

3%

3%

2%

2%

1,6%

1,0%

0,8%

0,6%

0,6%

0,6%

0,2%

1,4%

Сербия

Грузия

Европа (Франция, Польша, Чехия, 
Эстония и др.)

Армения

Казахстан

Испания

Кипр

Германия

Молдова

Узбекистан

Азербайджан

Кыргызстан

Вьетнам

Таджикистан

Другие страны (Аргентина, США, 
Канада, Турция и др.)

40%

39%

11%

10%

Сербия
Грузия
Дальнее зарубежье
Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Страна проживания
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Социально-демографический срез

Возраст

21%

57%

19%

3%

18-29

30-44

45-59

60 и старше

Пол

62%

38%

Мужской Женский
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Образование

Социально-демографический срез

2%

4%

7%

13%

67%

5%

0,2%

1,4%

13%

85%

1,6%

Основное общее

Среднее общее

Среднее специальное / среднее профессиональное

Неоконченное высшее

Высшее профессиональное

Ученая степень

Затрудняются ответить

Отказ от ответа

Без высшего образования

С высшим образованием

Затрудняются / отказ
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Материальное положение

Социально-демографический срез

5%

8%

13%

38%

23%

6%

3%

5%

26%

66%

8%

Денег не хватает даже на продукты

На продукты денег хватает, но покупка одежды затруднительна

Денег хватает на одежду, но покупка бытовой техники проблема

Мы можем купить бытовую технику, не прибегая к кредитам

Мы можем купить машину, не прибегая к кредитам,
но на большее денег нет

Мы можем позволить себе практически все

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа

Малообеспеченные

Обеспеченные

Затрудняются / отказ
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Социально-демографический срез

13%

36%

29%

6%

3%

11%

2%

Менее 1 тыс. евро / долларов

От 1 до 3 тыс. евро / долларов

От 3 до 7 тыс. евро / долларов

От 7 до 10 тыс. евро / долларов

10 тыс. евро / долларов и более

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа

Средний ежемесячный доход Размер домохозяйства

24%

30%
24%

6%

16%

1 человек 2 человека
3 или более человек Затрудняюсь ответить
Отказ от ответа



Сегментация



Итоговые сегменты

31%

42%

16%

11%

Мультимедийные независимые новостники

Телеграм-оперативники

YouTube-аналитики

Социально-бытовые навигаторы

Подход. Кластеры строились не по соцдему, а по 
поведенческим признакам медиапотребления: 
• набор используемых каналов, 
• основной источник информации, 
• типы читаемых медиа и Telegram-каналов, 
• тематический профиль, 
• внимание к источнику и автору, 
• практики проверки новостей, 
• отношение к VPN/обходу блокировок

тематические сдвиги/усталость.

Соцдемографические показатели использованы 
только для профилирования.

Техническое решение. Сравнивались решения на 3–6 
кластеров. В итог взята 4-кластерная модель как лучший 
компромисс между интерпретируемостью, 
наполненностью сегментов и устойчивостью: доли 
кластеров составили 30,8%, 42,2%, 16,2% и 10,8%; при 
повторных запусках структура оставалась близкой.
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Сербия
Дальнее зарубежье

Грузия
Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Мужской
Женский

18-29
30-44
45-59

60 и старше

Высшее и послевузовское образование
Неоконченное высшее образование
Среднее специальное образование

Среднее и ниже образование

Малообеспеченные
Обеспеченные
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Сегменты: разрезы

31

32

33

22

35

36

33

33

41

23

50

25

34

27

41

43

45

40

17

42

39

49

28

36
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В сентябре 2022 г. или позднее

С февраля по август 2022 г. включительно

С 2014 г. по январь 2022 г. включительно

До 2013 г. включительно

Российско-украинский конфликт

Политические причины

Экономические причины

Личные причины

Сексуальная ориентация

Привлекательность жизни в другой стране

Свобода без цензуры и блокировок

Менее 1 тыс. евро / долларов

От 1 до 3 тыс. евро / долларов

От 3 до 7 тыс. евро / долларов

От 7 тыс. евро / долларов или более

Мультимедийные независимые новостники
Телеграм-оперативники
YouTube-аналитики
Социально-бытовые навигаторы

В разрезе периода переезда, мотивации 
переезда и среднего месячного дохода
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Ниже показано, как распределяются кластеры внутри отдельных 
социально-демографических и медиапотребительских групп. 
Проценты считаются по строке, то есть внутри каждой группы 
сумма по кластерам близка к 100%.

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Мультимедийные 
независимые новостники 1

• Самый насыщенный и «мультимедийный» новостной 
сегмент: 100% пользуются сайтами Интернет-СМИ, 99% — 
Telegram-каналами, 76% — YouTube, 49% — Instagram.

• Ядро потребления — независимые и эмигрантские 
медиа: 84% читают независимые сайты, 57% — 
редакционные независимые Telegram-каналы. Основной 
источник информации у сегмента распределен между 
Telegram (55%), YouTube (20%) и сайтами СМИ (16%).

• Это наиболее «жесткий» news-сегмент: в Интернет-СМИ 
92% читают новости, 88% — политику, 72% — экономику, 
69% — войну; одновременно заметен интерес и к 
науке/IT/культуре.

• У сегмента сравнительно высока медиаграмотность: 89% 
обращают внимание на источник публикации, 39% — на 
автора, 46% пользуются VPN. Средний балл доверия
редакционным независимым Telegram-каналам — 4,22 
из 5.

Портрет. Преобладают мужчины (74%). По странам ядро 
сегмента сосредоточено в Сербии (46%) и Грузии (35%). 
Материальный профиль сравнительно сильный: 73% 
относятся к обеспеченным.

Телеграм-оперативники 2
• Самый массовый сегмент. Почти полностью живет 

внутри Telegram: 100% пользуются Telegram-каналами, а 
для 96% именно Telegram — главный источник 
информации.

• Сегмент заметно слабее привязан к сайтам СМИ: ими 
пользуются только 8%. При этом 53% читают 
редакционные независимые Telegram-каналы, а 46% — 
breaking/агрегаторные Telegram-каналы.

• Потребление здесь скорее потоковое и менее 
«углубленное»: 37% не обращают внимания на автора, 
64% скорее не оформили бы платную подписку, 59% не 
пользуются VPN.

• При этом сегмент не выпадает из политико-новостной 
повестки: 85% сталкивались с разной подачей одной 
новости, 45% стали меньше интересоваться войной, 47% 
хотели бы больше позитивных новостей.

Портрет. Гендерный состав ближе к среднему по массиву, 
но мужчин больше (57%). Структурно сегмент почти поровну 
распределен между Сербией и Грузией (по 42%). По 
доходу чуть сильнее, чем другие, представлена группа 3–7 
тыс. евро/долларов в месяц (34%).

(30,8%; n=154) (42,2%; n=211)
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YouTube-аналитики3
(16,2%; n=81) (10,8%; n=54)

Социально-бытовые 
навигаторы 4

• Сегмент с ярко выраженным YouTube-центром: 100% 
пользуются YouTube, а для 99% это основной источник 
информации. Telegram присутствует (86%), но не как
главный канал.

• Это наиболее выраженный сегмент авторского и 
интерпретирующего потребления: 31% читают 
авторские/комментаторские Telegram-каналы, 49% 
обращают внимание на автора публикации.

• При высокой вовлеченности в новости сегмент тяготеет 
не только к политике и войне, но и к истории, культуре и 
аналитическому объяснению происходящего. Средний
балл доверия независимым сайтам — 4,75, авторским
Telegram-каналам — 4,35.

• Сегмент остается включенным в сложную повестку 
несмотря на усталость: 25% за последний год стали 
больше интересоваться войной, 25% — историей, 26% 
считают источники с обходом блокировок скорее 
более достоверными.

Портрет. По полу сегмент ближе к смешанному, но с 
мужским перевесом (59%). Сильнее других представлен в 
Грузии (46%). Материально выглядит слабее первых двух 
сегментов: обеспеченных 57%, доход ниже 1 тыс. 
евро/долларов у 17%.

• Наиболее дистанцированный от интенсивного 
новостного потребления сегмент. Telegram используют 
54%, YouTube — 22%, зато 39% получают информацию 
через общение с родственниками и знакомыми; для 
25% именно это основной источник.

• Сегмент заметно меньше встроен в регулярное чтение 
новостных публикаций: 15% вообще не читают 
публикации в Интернете, 16% не проверяют 
достоверность новостей, 37% ощущают усталость от 
всех тем / новостей в целом.

• Запрос смещен в сторону более «жизненных» и 
психологически щадящих тем: 39% говорят, что стали 
больше интересоваться какими-то темами потому, что 
они приносят радость или успокаивают; выше среднего 
интерес к красоте/здоровью и природе/животным.

• Это скорее прагматичный и менее политизированный 
режим медиапотребления: меньше новостной 
интенсивности, больше опоры на окружение и 
бытовой/эмоционально комфортный контент.

Портрет. Это самый женский сегмент (52% женщин). 
Сегмент более «длинной» эмиграции: 22% переехали до 
2013 года. Материально он заметно слабее других: 
обеспеченных 44%, малообеспеченных 35%.



Опыт эмиграции
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Как давно Вы переехали в Вашу текущую страну проживания? 

Период переезда

63%

24%

8%

5%

В сентябре 2022 г. или позднее

С февраля по август 2022 г. включительно

С 2014 г. по январь 2022 г. включительно

До 2013 г. включительно
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Как давно Вы переехали в Вашу текущую страну проживания?

% по столбцам Грузия Сербия

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Дальнее 
зарубежье

Остальные 
страны Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 

старше

В сентябре 2022 г. 
или позднее 59% 75% 53% 49% 51% 63% 63% 80% 63% 48% 47%

С февраля по август 
2022 г. включительно 30% 22% 12% 22% 17% 26% 20% 12% 28% 24% 29%

С 2014 г. по январь 2022 г. 
включительно 11% 3% 8% 16% 12% 6% 10% 7% 6% 16% 12%

До 2013 г. включительно 1% 0% 27% 13% 20% 4% 6% 1% 3% 12% 12%
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Как давно Вы переехали в Вашу текущую страну проживания?

% по столбцам

Образование Материальное 
положение Мотивации к переезду из России

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Малообеспе-
ченные

Обеспечен-
ные

Российско-
украинский 
конфликт

Политические 
причины 
(помимо 
российско-
украинского 
конфликта)

Сексуальная 
ориентация / 
гендерная 
идентичность

Экономиче-
ские причины

Личные 
причины

Свобода без 
цензуры и 
блокировок

Привлека-
тельность 
жизни в 
другой 
стране

В сентябре 2022 г. 
или позднее 65% 64% 71% 62% 70% 70% 72% 58% 52% 50% 31%

С февраля по август 
2022 г. включительно 12% 26% 18% 27% 27% 24% 23% 29% 12% 13% 15%

С 2014 г. по январь 
2022 г. включительно 12% 7% 5% 8% 2% 5% 3% 12% 18% 38% 46%

До 2013 г. 
включительно 11% 3% 6% 3% 1% 1% 3% 1% 18% 0% 8%
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Какова была Ваша основная мотивация к переезду из России? (несколько ответов) 

Период переезда

69%

55%

25%

12%

8%

3%

2%

2%

3%

Российско-украинский конфликт 

Политические причины (помимо российско-
украинского конфликта)

Экономические причины

Личные причины

Сексуальная ориентация / гендерная идентичность

Привлекательность жизни в другой стране

Свобода без цензуры и блокировок

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа

позиция по отношению к нему, преследования за 
позицию, опасения по поводу мобилизации

политические взгляды, преследования за них, опасения 
за свою безопасность / безопасность близких

релокация, более высокооплачиваемая работа, «фактически потерял работу 
из-за конфликта, так как работа была связана с западными компаниями»

брак, отношения, воссоединение с родственниками

преследования со стороны государства, агрессия со стороны других 
людей, опасения за свою безопасность / безопасность близких

«теплый климат и море», культура, Европа, учеба, опыт, эмиграция

менее «душная» / агрессивная атмосфера, «будущее детей без двоемыслия», 
«жесткая цензура книг, блокировки интернет ресурсов»
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Какова была Ваша основная мотивация к переезду из России? (несколько ответов) 

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Сербия

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Дальнее 
зарубежье

Остальные 
страны Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 

старше

Российско-украинский 
конфликт 70% 76% 55% 58% 57% 78% 56% 78% 73% 49% 71%

Политические причины (помимо 
российско-украинского 

конфликта)
57% 61% 39% 44% 42% 60% 48% 58% 58% 46% 35%

Экономические причины 22% 29% 14% 35% 25% 30% 18% 33% 27% 16% 12%

Личные причины 12% 8% 25% 13% 19% 8% 18% 13% 10% 17% 6%

Сексуальная ориентация / 
гендерная идентичность 7% 8% 4% 13% 8% 10% 4% 15% 6% 3% 12%

Привлекательность жизни в 
другой стране 4% 1% 2% 4% 3% 2% 4% 3% 3% 1% 0%

Свобода без цензуры и 
блокировок 3% 1% 0% 0% 0% 2% 2% 1% 2% 2% 0%
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Какова была Ваша основная мотивация к переезду из России? (несколько ответов) 

% по столбцам

Образование Материальное положение Период переезда

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные В сентябре 2022 г. 

или позднее

С февраля по 
август 2022 г. 
включительно

С 2014 г. по 
январь 2022 г. 
включительно

До 2013 г. 
включительно

Российско-украинский конфликт 63% 71% 72% 71% 76% 79% 20% 9%

Политические причины (помимо 
российско-украинского 

конфликта)
57% 55% 60% 54% 61% 54% 38% 9%

Экономические причины 25% 26% 20% 29% 23% 31% 38% 4%

Личные причины 14% 12% 16% 10% 10% 6% 28% 48%

Сексуальная ориентация / 
гендерная идентичность 12% 7% 13% 6% 9% 8% 3% 4%

Привлекательность жизни в 
другой стране 2% 3% 3% 2% 1% 2% 15% 4%

Свобода без цензуры и 
блокировок 2% 2% 1% 2% 1% 1% 8% 0%



Способы получения 
информации
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Если говорить об использовании мессенджеров в целом, для любых целей (не только для получения информации), какими 
мессенджерами Вы регулярно пользуетесь? (несколько ответов) 

Использование мессенджеров

93%

52%

17%

3%

1,6%

1,2%

1,2%

1,0%

0,8%

0,8%

1,6%

0,6%

1,8%

Telegram

WhatsApp

Viber

Max

Discord

Signal

Imo / IMO

ВКонтакте / VK мессенджер

Facebook Messenger

Delta / Threema / Element / другие защищённые мессенджеры

Другое (Teams, Твиттер, Инстаграм и др.)

Никакими / затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Скажите, пожалуйста, какими каналами получения информации Вы обычно пользуетесь? (несколько ответов)

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 
и старше*

Telegram 96% 89% 75% 96% 94% 92% 93% 95% 90% 76%

WhatsApp 55% 58% 59% 46% 54% 49% 37% 54% 65% 53%

Viber 5% 4% 16% 33% 16% 20% 9% 18% 23% 18%

Max 1% 11% 8% 2% 2% 5% 2% 3% 3% 18%

Discord 2% 0% 0% 2% 3% 0% 1% 2% 0% 0%

Signal 2% 0% 0% 2% 2% 1% 3% 1% 0% 0%

Imo / IMO 1% 4% 0% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 0%

ВКонтакте / VK мессенджер 2% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 0%

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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* принадлежит Meta, признанной 
экстремистской организацией

Какими каналами получения информации Вы обычно пользуетесь? (несколько ответов)

Все каналы информации

93%
71%

38%
34%
33%

14%
14%

7%
7%

3%
2%
2%
2%
1,4%
1,2%
2%

0,4%
0,6%

Telegram-каналы

YouTube

Сайты Интернет-СМИ

Instagram*

Общение с родственниками, друзьями, знакомыми

Facebook*

X / Twitter

TikTok

Новостные агрегаторы (Яндекс / Дзен Ньюс, Google Новости)

WhatsApp

Телевидение

Газеты/журналы

Радио

Max

Группы/паблики ВКонтакте

Другое (Reddit и др.)

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Скажите, пожалуйста, какими каналами получения информации Вы обычно пользуетесь? (несколько ответов)

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и старше

Telegram-каналы 96% 89% 65% 98% 92% 93% 89% 95% 92% 82%

YouTube 74% 69% 55% 72% 75% 64% 76% 71% 64% 71%

Сайты Интернет-СМИ 36% 40% 33% 41% 45% 28% 40% 37% 42% 35%

Instagram* 33% 27% 37% 37% 33% 37% 45% 34% 28% 12%

Общение с родственниками, 
друзьями, знакомыми 36% 16% 28% 37% 30% 38% 38% 33% 29% 29%

Facebook* 17% 11% 16% 13% 11% 20% 7% 10% 35% 29%

X / Twitter 13% 11% 8% 16% 16% 10% 19% 14% 9% 6%

TikTok 9% 9% 8% 6% 7% 8% 14% 6% 3% 12%

Новостные агрегаторы (Яндекс / 
Дзен Ньюс, Google Новости) 6% 13% 12% 5% 7% 6% 6% 7% 5% 18%

* принадлежит Meta, признанной экстремистской организацией
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% по столбцам

Образование Материальное положение Период переезда

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные В сентябре 2022 г. 

или позднее

С февраля по 
август 2022 г. 
включительно

С 2014 г. по 
январь 2022 г. 
включительно

До 2013 г. 
включительно

Telegram-каналы 80% 96% 88% 96% 93% 98% 93% 52%

YouTube 57% 72% 74% 71% 75% 74% 55% 22%

Сайты Интернет-СМИ 31% 40% 33% 41% 39% 38% 38% 30%

Instagram* 34% 34% 46% 31% 39% 24% 30% 26%

Общение с родственниками, 
друзьями, знакомыми 28% 34% 32% 34% 38% 26% 28% 22%

Facebook* 15% 15% 12% 15% 14% 13% 25% 17%

X / Twitter 11% 14% 15% 14% 16% 10% 13% 0%

TikTok 15% 6% 15% 5% 8% 6% 8% 9%

Новостные агрегаторы (Яндекс / 
Дзен Ньюс, Google Новости) 12% 6% 5% 7% 5% 5% 18% 17%

* принадлежит Meta, признанной экстремистской организацией

Скажите, пожалуйста, какими каналами получения информации Вы обычно пользуетесь? (несколько ответов)
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Из какого из перечисленных источников Вы чаще всего получаете информацию о событиях в России и мире? (несколько 
ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО УКАЗАЛ ИСТОЧНИК ПОЛУЧЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ, n = 494

Основной источники информации о событиях

* принадлежит Meta, признанной 
экстремистской организацией

58%

22%

6%

2%

1,8%

1,4%

1,0%

1,0%

1,0%

0,8%

0,4%

0,4%

0,2%

0,6%

2%

0,8%

Telegram-каналы

YouTube

Сайты Интернет-СМИ

Общение с родственниками, друзьями, знакомыми

Instagram*

X / Twitter

Телевидение

Новостные агрегаторы (Яндекс / Дзен Ньюс, Google Новости)

Facebook*

TikTok

Max

Радио

WhatsApp

Другое 

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Из какого из перечисленных источников Вы чаще всего получаете информацию о событиях в России и мире? (несколько 
ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО УКАЗАЛ ИСТОЧНИК ПОЛУЧЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ, n = 494

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и старше

Telegram-каналы 59% 48% 40% 64% 60% 55% 62% 57% 59% 47%

YouTube 23% 26% 23% 20% 21% 25% 22% 22% 22% 29%

Сайты Интернет-СМИ 4% 6% 4% 8% 7% 3% 3% 7% 6% 0%

Общение с родственниками, 
друзьями, знакомыми 3% 0% 6% 2% 2% 4% 1% 4% 0% 0%

Instagram* 1% 6% 4% 1% 1% 3% 3% 2% 1% 0%

X / Twitter 3% 0% 0% 1% 2% 1% 1% 1% 2% 0%

Телевидение 2% 2% 2% 0% 2% 0% 0% 0% 3% 6%

Новостные агрегаторы (Яндекс / 
Дзен Ньюс, Google Новости) 1% 4% 2% 0% 1% 2% 1% 1% 0% 0%

Facebook* 0% 0% 4% 2% 1% 2% 0% 1% 1% 0%

* принадлежит Meta, признанной экстремистской организацией
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% по столбцам

Образование Материальное положение Период переезда

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные В сентябре 2022 г. 

или позднее

С февраля по 
август 2022 г. 
включительно

С 2014 г. по 
январь 2022 г. 
включительно

До 2013 г. 
включительно

Telegram-каналы 55% 59% 52% 62% 60% 61% 46% 35%

YouTube 13% 23% 28% 20% 21% 28% 23% 10%

Сайты Интернет-СМИ 3%% 6% 2% 7% 6% 6% 8% 0%

Общение с родственниками, 
друзьями, знакомыми 5% 2% 3% 2% 3% 1% 0% 5%

Instagram* 3% 2% 1% 2% 2% 0% 5% 10%

X / Twitter 5% 1% 3% 1% 2% 1% 3% 0%

Телевидение 2% 1% 2% 1% 1% 0% 0% 15%

Новостные агрегаторы (Яндекс / 
Дзен Ньюс, Google Новости) 2% 1% 2% 1% 1% 1% 3% 0%

Facebook* 3% 1% 0% 1% 1% 0% 3% 5%

* принадлежит Meta, признанной экстремистской организацией

Из какого из перечисленных источников Вы чаще всего получаете информацию о событиях в России и мире? (несколько 
ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО УКАЗАЛ ИСТОЧНИК ПОЛУЧЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ, n = 494



Сайты интернет-СМИ
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Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

Сайты интернет-СМИ

59%
30%

25%
23%

21%
16%

15%
13%

7%
7%
6%
6%

5%
5%

3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

Meduza
Медиазона

The Insider
Русская служба Би-би-си

Новая газета Европа
Важные истории

РБК
Верстка

ASTRA
Lenta.ru

Агентство
Дождь

7х7
Коммерсантъ

Эхо
Радио Свобода

Лентач
Euronews

Царьград ТВ
Gazeta.ru

The Moscow Times
Майкл Наки
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Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

Сайты интернет-СМИ
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Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и старше

Meduza 53% 50% 46% 68% 58% 61% 63% 63% 48% 33%

Медиазона 31% 15% 31% 33% 31% 27% 31% 32% 21% 33%

The Insider 26% 25% 23% 25% 28% 16% 22% 28% 21% 17%

Русская служба Би-би-си 34% 15% 15% 18% 21% 30% 31% 18% 24% 50%

Новая газета Европа 26% 10% 23% 21% 19% 27% 22% 18% 27% 33%

Важные истории 21% 10% 15% 14% 18% 11% 31% 12% 9% 33%

РБК 12% 25% 23% 12% 15% 14% 19% 14% 12% 17%

Верстка 17% 15% 8% 10% 15% 7% 25% 11% 6% 17%



33

% по столбцам

Образование Материальное положение Средний месячный доход

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные Менее 1 тыс. евро 

/ долларов
От 1 до 3 тыс. 

евро / долларов
От 3 до 7 тыс. 

евро / долларов

От 7 тыс. евро / 
долларов или 

более

Meduza 38% 62% 51% 61% 27% 60% 61% 72%

Медиазона 23% 30% 29% 29% 53% 34% 24% 17%

The Insider 31% 25% 23% 28% 33% 26% 33% 11%

Русская служба Би-би-си 31% 22% 23% 24% 33% 26% 20% 17%

Новая газета Европа 8% 23% 20% 22% 60% 16% 20% 22%

Важные истории 23% 15% 17% 16% 27% 24% 13% 0%

РБК 8% 15% 9% 17% 7% 10% 20% 11%

Верстка 8% 13% 14% 13% 13% 15% 15% 0%

Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164
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Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

Сайты интернет-СМИ

84%

21%

10%

10%

6%

2%

Русскоязычные независимые / эмигрантские 
медиа (Meduza, Медиазона, The Insider, 

Русская служба Би-би-си, Новая газета Европа)

Российские мейнстрим / госСМИ / системные 
медиа (РБК, Lenta.ru, Коммерсантъ, Gazeta.ru, 

Царьград ТВ)

Иностранные международные медиа 
(Euronews, Associated Press, BBC, DW, danas.rs)

Агрегаторы / разные платформы, паблики 
(Лентач, Ateo Breaking, Gulagru, Next и др.)

Персональные каналы / стримы / 
комментаторы (Майкл Наки, The Breakfast Show, 
Максим Кац, Тарас Березовец, Фейгин Live)

Украинские медиа (Gordon UA, Insider UA, 
babel.ua, Украинская Правда)
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Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

% по столбцам Грузия Дальнее 
зарубежье*

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии*

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше*

Русскоязычные независимые / 
эмигрантские медиа 83% 75% 69% 89% 82% 89% 88% 83% 79% 100%

Российские мейнстрим / 
госСМИ / системные медиа 19% 30% 46% 16% 23% 18% 25% 20% 18% 33%

Иностранные международные 
медиа 10% 15% 0% 11% 11% 9% 13% 5% 21% 17%

Агрегаторы / разные 
платформы, паблики 14% 5% 0% 10% 13% 2% 16% 10% 6% 0%

Персональные каналы / 
стримы / комментаторы 9% 10% 8% 3% 6% 7% 6% 8% 3% 0%

Украинские медиа 2% 5% 0% 3% 3% 2% 0% 2% 6% 0%

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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% по столбцам

Образование Материальное положение Период переезда

Без высшего 
образования*

С высшим 
образованием Малообеспеченные Обеспеченные В сентябре 2022 г. 

или позднее

С февраля по 
август 2022 г. 
включительно

До января 2022 г. 
включительно*

Русскоязычные независимые / 
эмигрантские медиа 77% 85% 83% 84% 85% 86% 68%

Российские мейнстрим / госСМИ / 
системные медиа 8% 23% 17% 23% 19% 16% 47%

Иностранные международные 
медиа 8% 10% 6% 12% 10% 8% 16%

Агрегаторы / разные платформы, 
паблики 15% 9% 14% 8% 11% 8% 5%

Персональные каналы / 
стримы / комментаторы 8% 6% 11% 5% 5% 11% 5%

Украинские медиа 0% 3% 3% 2% 2% 3% 5%

Сайты каких Интернет-СМИ Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 164

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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Что Вас больше всего привлекает в следующих Интернет-СМИ? СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ ИНТЕРНЕТ-
СМИ, n = 164

Привлекательные стороны интернет-СМИ

Мотив 
(без учета затрудняющихся)

% по столбцам

Русскоязычные независимые / 
эмигрантские медиа 

(Meduza, Медиазона, The Insider, 
Русская служба Би-би-си, Новая 

газета Европа)

Российские мейнстрим / 
госСМИ / системные медиа 
(РБК, Lenta.ru, Коммерсантъ, 

Gazeta.ru, Царьград ТВ)

Иностранные 
международные медиа 

(Euronews, Associated Press, BBC, 
DW, danas.rs)

Важные новости / Общий интерес к информации 17% 29% 14%

Объективность / Фактичность / Проверенность 25% 12% 29%

Качество журналистики / Профессионализм / 
Доверие к редакции 8% 6% 0%

Расследования / Глубокая проработка / Эксклюзив 10% 0% 0%

Аналитика / Экспертность / Объяснение 3% 6% 0%

Оперативность / Скорость обновления 12% 12% 0%

Тематическая специализация / Релевантные темы 7% 29% 14%

Близость позиции / Ценностей / Политической линии 7% 0% 29%

Формат / Стиль подачи / Удобство потребления 5% 0% 0%

Широкий охват / Полнота / Разнообразие тем 2% 0% 0%

Привычка / Личная лояльность / Знакомство 3% 6% 14%

МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, 
недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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Насколько Вы доверяете следующим Интернет-СМИ? Пожалуйста, оцените по шкале от 1 до 5, где 1 – совсем не 
доверяете, а 5 – полностью доверяете. 

Доверие к Интернет-СМИ

4,5

4,4

4,3

4,3

4,2

4,2

4,1

4,0

4,0

4,0

3,5

2,8

МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, 
недостаточный для надежных выводов и принятия решений

ASTRA

Агентство

Медиазона

Важные истории

Дождь

The Insider

Верстка

Новая газета Европа

Русская служба Би-би-си

Meduza

РБК

Lenta.ru

Русскоязычные независимые / 
эмигрантские медиа (Meduza, 
Медиазона, The Insider, Русская 
служба Би-би-си, Новая газета 

Европа)
4,1

Российские мейнстрим / 
госСМИ / системные медиа 
(РБК, Lenta.ru, Коммерсантъ, 

Gazeta.ru, Царьград ТВ)
3,1

Иностранные международные 
медиа (Euronews, Associated 

Press, BBC, DW, danas.rs)
3,5

СРЕДНЯЯ степень согласия (max 5 баллов)
Чем ВЫШЕ балл, тем БОЛЕЕ доверяют
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Материалы на какие темы Вы чаще всего читаете в Интернет-СМИ? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ 
ИНФОРМАЦИЮ ИЗ ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 192

Темы Интернет-СМИ 

86%
80%

67%
63%

44%
41%

36%
25%

22%
21%

16%
12%
11%
10%
9%
9%
8%
8%
7%
5%

1%
2%
2%
1%

Новости
Политика

Экономика
Военные действия / СВО / война

Информационные технологии / IT
Наука и техника

Культура и искусство
История

Хобби и увлечения
Юмор

Природа / животные
Происшествия / ДТП
Красота и здоровье

Лайфстайл
Криптовалюты

Спорт
Светская хроника / жизнь знаменитостей

Любовь / отношения / секс
Автомобили и мотоциклы

Религия
Эзотерика / духовные практики

Другое
Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа



40

Материалы на какие темы Вы чаще всего читаете в Интернет-СМИ? (несколько 
ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 192

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и старше

Новости 82% 82% 76% 93% 82% 96% 88% 84% 90% 83%

Политика 73% 82% 71% 87% 83% 72% 83% 80% 82% 33%

Экономика 66% 59% 53% 72% 68% 62% 69% 70% 56% 50%

Военные действия / СВО / война 63% 55% 59% 66% 66% 55% 57% 62% 74% 50%

Информационные технологии / IT 42% 41% 35% 49% 51% 26% 48% 55% 18% 0%

Наука и техника 49% 27% 35% 39% 47% 26% 55% 46% 21% 0%

Культура и искусство 34% 18% 29% 44% 32% 45% 36% 41% 26% 17%

История 25% 18% 29% 26% 27% 21% 21% 27% 28% 0%

Хобби и увлечения 28% 14% 18% 21% 23% 21% 40% 19% 13% 17%

Юмор 30% 23% 12% 16% 21% 23% 31% 20% 18% 0%

Природа / животные 14% 27% 6% 16% 15% 17% 17% 15% 18% 0%

Происшествия / ДТП 20% 0% 6% 10% 12% 13% 10% 13% 13% 0%

Красота и здоровье 11% 9% 18% 10% 4% 28% 17% 11% 5% 0%

МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, 
недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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% по столбцам

Образование Материальное положение Сайты интернет-СМИ

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные

Русскоязычные 
независимые / 
эмигрантские 

медиа

Российские 
мейнстрим / 
госСМИ / 
системные 
медиа

Иностранные 
между-
народные 
медиа

Украинские 
медиа

Персональные 
каналы / 
стримы / 

комментаторы

Агрегаторы / 
разные 

платформы, 
паблики

Новости 80% 86% 88% 87% 90% 77% 88% 100% 60% 94%

Политика 70% 81% 76% 83% 85% 80% 82% 100% 90% 88%

Экономика 45% 70% 57% 73% 71% 77% 71% 50% 100% 63%

Военные действия / СВО / 
война 45% 66% 57% 68% 66% 63% 59% 75% 80% 56%

Информационные 
технологии / IT 45% 44% 43% 49% 45% 46% 35% 50% 50% 56%

Наука и техника 65% 39% 40% 44% 40% 43% 35% 50% 50% 50%

Культура и искусство 30% 37% 45% 35% 42% 31% 35% 50% 30% 38%

История 25% 24% 26% 26% 28% 26% 24% 0% 20% 13%

Хобби и увлечения 30% 21% 33% 19% 20% 14% 29% 50% 30% 25%

Юмор 40% 19% 29% 19% 20% 14% 12% 0% 40% 25%

Природа / животные 25% 14% 12% 17% 15% 6% 18% 50% 30% 6%

Происшествия / ДТП 20% 11% 12% 13% 11% 11% 0% 0% 0% 19%

Красота и здоровье 20% 10% 14% 10% 9% 14% 0% 25% 10% 0%

Материалы на какие темы Вы чаще всего читаете в Интернет-СМИ? (несколько 
ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 192

МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, 
недостаточный для надежных выводов и принятия решений



Telegram-каналы
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Telegram-каналы 

34%
14%
13%
13%

11%
8%
8%
8%

7%
7%
6%
6%
6%
5%
5%
4%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

Meduza
Медиазона

The Insider
Новая газета Европа

Русская служба Би-би-си
Ateo Breaking

ASTRA
Раньше всех. Ну почти

Важные истории
Варламов News

Baza
Осторожно, новости

Верстка
Лентач
Топор

Агентство
Новости Сербии

Левшиц
Волна Сербия

Контекст
Плющев

Mash
7х7
DW

Дождь
NEXTA

Какие именно Telegram-каналы Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ЧИТАЮЩИХ ТELEGRAM-КАНАЛЫ, n = 355

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

1,1%

1,1%

1,1%

1,1%

1,1%

1,1%

1,1%

0,8%

0,8%

0,8%

0,8%

0,8%

0,8%

0,6%

0,8%

0,8%

0,8%

Максим Кац

Майкл Наки

Эмигрицепс

Эхо
Faridaily

Олег Кашин

Настоящее время
SVTV

Быть или
The Moscow Times

Невзоров

Война с ордой
The Breakfast Show

The True Story

ЕЖ
The Bell

Бумага
SOTA

Шульман

Ёшкин Крот
Shot
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Какие именно Telegram-каналы Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ЧИТАЮЩИХ ТELEGRAM-КАНАЛЫ, n = 355

Telegram-каналы 
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Telegram-каналы 

69%

42%

30%

8%

Редакционные независимые / медиа-каналы 
(Meduza, Медиазона, The Insider, Новая газета 

Европа, Русская служба Би-би-си)

Новостные паблики / breaking / агрегаторы 
(Ateo Breaking, Раньше всех. Ну почти, Baza, 

Осторожно, новости, Лентач)

Авторские / комментаторские каналы 
(Варламов News, Левшиц, Плющев, Майкл 

Наки, Максим Кац)

Локальные / страновые / релокационные 
каналы (Новости Сербии, Волна Сербия, Волна, 

@voiceofisrael, Nizh mash)

Какие именно Telegram-каналы Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ЧИТАЮЩИХ ТELEGRAM-КАНАЛЫ, n = 355
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Какие именно Telegram-каналы Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ЧИТАЮЩИХ ТELEGRAM-КАНАЛЫ, n = 355

% по столбцам Грузия Дальнее 
зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии*

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше*

Редакционные независимые / 
медиа-каналы 74% 64% 73% 65% 68% 70% 63% 67% 79% 83%

Новостные паблики / breaking / 
агрегаторы 42% 54% 27% 41% 41% 43% 57% 39% 38% 42%

Авторские / комментаторские 
каналы 32% 23% 23% 30% 32% 26% 28% 30% 27% 42%

Локальные / страновые / 
релокационные каналы 4% 0% 4% 15% 8% 8% 3% 9% 14% 0%

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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% по столбцам

Образование Материальное положение Период переезда

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием Малообеспеченные Обеспеченные В сентябре 2022 г. 

или позднее

С февраля по 
август 2022 г. 
включительно

До января 2022 г. 
включительно*

Редакционные независимые / 
медиа-каналы 57% 70% 71% 70% 72% 65% 59%

Новостные паблики / breaking / 
агрегаторы 51% 41% 45% 40% 44% 36% 41%

Авторские / комментаторские 
каналы 29% 30% 35% 29% 27% 42% 15%

Локальные / страновые / 
релокационные каналы 9% 8% 10% 7% 7% 13% 6%

Какие именно Telegram-каналы Вы чаще всего читаете? (несколько ответов) СРЕДИ ЧИТАЮЩИХ ТELEGRAM-КАНАЛЫ, n = 355

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений



48

Что Вас больше всего привлекает в следующих Telegram-каналах? СРЕДИ ТЕХ, КТО ПОЛУЧАЕТ ИНФОРМАЦИЮ ИЗ 
ИНТЕРНЕТ-СМИ, n = 355

Привлекательные стороны Telegram-каналов

Мотив 
(без учета затрудняющихся)

% по столбцам

Редакционные независимые 
/ медиа-каналы (Meduza, 

Медиазона, The Insider, Новая 
газета Европа, Русская 
служба Би-би-си)

Новостные паблики / 
breaking / агрегаторы (Ateo 

Breaking, Раньше всех. Ну 
почти, Baza, Осторожно, 

новости, Лентач)

Авторские / 
комментаторские каналы 
(Варламов News, Левшиц, 
Плющев, Майкл Наки, 

Максим Кац)

Локальные / страновые / 
релокационные каналы* 
(Новости Сербии, Волна 

Сербия, Волна, @voiceofisrael, 
Nizh mash)

Оперативность / Скорость / Breaking 12% 30% 8% 6%

Фактичность / Объективность / Безоценочность 22% 16% 30% 18%

Расследования / Эксклюзив / Инсайды 7% 3% 2% 0%

Аналитика / Объяснение / Экспертность 8% 3% 5% 6%

Близость позиции / Ценностей / 
Политической оптики 4% 4% 6% 0%

Доверие к качеству / Профессионализму / 
Редакции 5% 0% 0% 6%

Формат / Подача / Краткость / Юмор / Удобство 5% 19% 5% 0%

Тематическая / Региональная / 
Страновая специализация 5% 0% 14% 47%

Сводка / Подборка / Полнота / 
Много новостей в одном месте 2% 4% 5% 6%

Привычка / Личная симпатия / Автор 1% 0% 6% 6%

Актуальные новости / Информативность / 
Общий интерес 29% 21% 20% 6%

*МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, недостаточный для надежных выводов и принятия решений
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Насколько Вы доверяете следующим Telegram-каналам? Пожалуйста, оцените по шкале от 1 до 5, где 1 – совсем не 
доверяете, а 5 – полностью доверяете. 

Доверие к Telegram-каналам

4,4

4,4

4,3

4,3

4,3

4,2

4,2

4,2

4,1

4,0

3,7

3,6

3,5

3,3

МАЛАЯ ВЫБОРКА – информация носит справочный характер, 
недостаточный для надежных выводов и принятия решений

Новая газета Европа

Важные истории

Варламов News

Медиазона

ASTRA

Верстка

The Insider

Русская служба Би-би-си

Meduza

Ateo Breaking

Лентач

Baza

Осторожно, новости

Раньше всех. Ну почти

Редакционные 
независимые / медиа-

каналы (Meduza, 
Медиазона, The Insider, 
Новая газета Европа, 

Русская служба Би-би-си)
4,2

Новостные паблики / 
breaking / агрегаторы 
(Ateo Breaking, Раньше 
всех. Ну почти, Baza, 
Осторожно, новости, 

Лентач)
3,7

СРЕДНЯЯ степень согласия (max 5 баллов)
Чем ВЫШЕ балл, тем БОЛЕЕ доверяют

Авторские / 
комментаторские каналы 
(Варламов News, Левшиц, 
Плющев, Майкл Наки, 

Максим Кац)
4,3

Локальные / страновые / 
релокационные каналы 
(Новости Сербии, Волна 

Сербия, Волна, 
@voiceofisrael, Nizh mash)

4,1



Подписки
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Наличие платных подписок 

2,6%

0,8%

0,6%

0,6%

0,6%

1,4%

Интернет-СМИ (Медуза, Медиазона, Дождь и др.)

Персональные/ Авторские проекты (Штефанов, Максим Кац и др.)

Telegram-каналы (Clever Foundation, Телега, Минута в минуту и др.)

Поддержка/Донат СМИ без явной подписки («Доначу нескольким СМИ»)

YouTube Premium

Другое (разное/Телеграф, Редакция, Новости Сербии, Волна и др.)

Есть ли у Вас платные подписки на Интернет-СМИ или Telegram-каналы? Если да, то на какие именно? (в процентах %)

7
89

2
2

Да Нет
Отказ от ответа Затрудняюсь ответить

4

7

8

10

7

6

5

8

6

6

3

8

5

8

92

89

82

88

88

90

91

88

88

94

91

89

92

88

5

4

10

3

5

4

5

4

5

6

3

2

4

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Да Нет Затрудняюсь ответить / Отказ от ответа

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Предложение оформить подписку

8

58

33

1

Скорее оформили бы подписку

Скорее не оформили бы подписку

Затрудняюсь ответить / зависит от конкретного 
медиа, от ситуации
Отказ от ответа

Как бы Вы отнеслись к предложению оформить платную подписку на Интернет-СМИ или Telegram-канал, которые Вам 
интересны и которым Вы доверяете? (в процентах %) СРЕДИ ТЕХ, У КОГО НЕТ ПОДПИСКИ, n = 466

7

16

4

7

9

6

8

9

3

13

3

9

6

9

61

57

49

56

57

59

60

55

64

50

67

57

61

55

31

26

36

3

33

32

30

35

32

38

25

3

3

35

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Скорее оформили бы подписку
Скорее не оформили бы подписку
Затрудняюсь ответить / Зависит от ситуации

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Какие факторы были бы для Вас наиболее важны при принятии решения о том, оформлять или не 
оформлять платную подписку на Интернет-СМИ или Telegram-канал? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, У 
КОГО НЕТ ПОДПИСКИ, n = 466

Факторы, влияющие на решение оформить подписку

47%

41%

38%

38%

33%

17%

12%

10%

6%

1%

1%

0,9%

13%

9%

Стоимость подписки / соотношение цены и качества контента/ наличие 
денег на это

Нейтральность, взвешенность материалов

Стиль, манера подачи информации

Уникальность контента (наличие чего-то, что есть только у них)

Политическая позиция данного медиа

Расположение редакции за пределами РФ

Наличие у медиа статуса иноагента / нежелательной организации в РФ 
(скорее подпишусь именно на такие медиа)

Наличие бонусов и специального контента для платных подписчиков

Наличие у медиа статуса иноагента / нежелательной организации в РФ 
(скорее не подпишусь на такие медиа)

Хватает бесплатных источников / нет потребности в платной подписке

В принципе не оформляю / не рассматриваю платные подписки на 
новости/СМИ

Другое

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Какие факторы были бы для Вас наиболее важны при принятии решения о том, оформлять или не оформлять платную 
подписку на Интернет-СМИ или Telegram-канал? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, У КОГО НЕТ ПОДПИСКИ, n = 466

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше

Стоимость подписки / соотношение 
цены и качества контента/ наличие 

денег на это
47% 39% 40% 50% 47% 46% 44% 49% 41% 50%

Нейтральность, взвешенность 
материалов 39% 45% 32% 43% 45% 34% 41% 43% 36% 31%

Стиль, манера подачи информации 37% 41% 26% 42% 39% 37% 36% 43% 30% 31%

Уникальность контента (наличие чего-
то, что есть только у них) 33% 31% 26% 47% 39% 35% 43% 38% 26% 56%

Политическая позиция данного медиа 31% 25% 32% 38% 35% 31% 34% 36% 26% 31%

Расположение редакции за 
пределами РФ 20% 10% 15% 15% 19% 12% 15% 17% 19% 6%

Наличие у медиа статуса иноагента / 
нежелательной организации в РФ 

(скорее подпишусь именно на такие медиа)
13% 8% 17% 11% 15% 7% 15% 11% 13% 6%

Наличие бонусов и специального 
контента для платных подписчиков 11% 14% 4% 11% 10% 11% 15% 10% 7% 13%

Наличие у медиа статуса иноагента / 
нежелательной организации в РФ 
(скорее не подпишусь на такие медиа)

6% 2% 6% 6% 6% 6% 11% 4% 2% 13%
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Какие факторы были бы для Вас наиболее важны при принятии решения о том, оформлять или не оформлять платную 
подписку на Интернет-СМИ или Telegram-канал? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, У КОГО НЕТ ПОДПИСКИ, n = 466

% по столбцам

Образование Материальное положение Средний ежемесячный доход

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные Менее 1 тыс. евро 

/ долларов
От 1 до 3 тыс. 

евро / долларов
От 3 до 7 тыс. 

евро / долларов

От 7 тыс. евро / 
долларов или 

более

Стоимость подписки / соотношение 
цены и качества контента/ наличие 

денег на это
40% 48% 57% 44% 52% 50% 45% 45%

Нейтральность, взвешенность 
материалов 30% 42% 33% 45% 20% 44% 49% 40%

Стиль, манера подачи информации 30% 40% 39% 39% 28% 41% 43% 30%

Уникальность контента (наличие 
чего-то, что есть только у них) 29% 39% 39% 37% 33% 41% 40% 35%

Политическая позиция данного 
медиа 22% 36% 42% 31% 38% 40% 30% 23%

Расположение редакции за 
пределами РФ 13% 17% 20% 16% 16% 19% 14% 15%

Наличие у медиа статуса иноагента 
/ нежелательной организации в РФ 

(скорее подпишусь именно на такие медиа)
19% 11% 16% 11% 13% 14% 10% 8%

Наличие бонусов и специального 
контента для платных подписчиков 6% 11% 11% 10% 11% 12% 8% 10%

Наличие у медиа статуса иноагента 
/ нежелательной организации в РФ 

(скорее не подпишусь на такие медиа)
5% 6% 6% 6% 5% 6% 7% 8%



Проверка информации на 
достоверность и 

разнообразие источников



37

27

35

34

36

33

26

3

39

53

35

34

33

36

26

35

28

33

31

28

34

31

21

24

31

30

31

31

33

31

24

3

29

34

36

30

33

12

23

3

3

31

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Обращаю внимание Не обращаю внимание
Когда как / затрудняюсь ответить

57

Когда Вы читаете новостную или аналитическую публикацию в 
Интернете, Вы обычно обращаете или не обращаете 
внимание на имя, фамилию автора? (в процентах %)

35%

29%

31%

4%

1%
Обращаю внимание

Не обращаю внимание

Когда как / затрудняюсь 
ответить

Не читаю публикации в 
Интернете

Отказ от ответа

Имя, фамилия автора публикации

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода



58

А Вы обычно обращаете или не обращаете внимание на 
название источника, где опубликован материал (например, 
сайта или телеграм-канала)? (в процентах %) СРЕДИ ТЕХ, КТО 
ЧИТАЕТ ПУБЛИКАЦИИ В ИНТЕРНЕТЕ , n = 481

81%

5%

13%

1%

Обращаю внимание

Не обращаю внимание

Когда как / затрудняюсь 
ответить

Отказ от ответа

Название источника

84

75

75

82

82

80

76

8

83

80

78

81

75

83

3

8

9

5

4

6

5

4

5

13

5

5

12

3

14

16

11

1

13

14

18

13

13

7

15

1

1

13

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Обращаю внимание Не обращаю внимание
Когда как / затрудняюсь ответить

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода



91

80

82

88

90

84

84

8

93

82

82

89

81

92

2

11

8

6

5

6

7

5

3

12

9

5

9

4

7

9

10

6

5

10

9

7

4

6

9

6

11

5

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Да, доводилось Нет, не доводилось Затрудняюсь ответить / Отказ от ответа

59

Вам доводилось или не доводилось сталкиваться с ситуацией, 
когда одна и та же новость по-разному подается в разных 
источниках? (в процентах %)

88%

5%
6%

1%

Да, доводилось

Нет, не доводилось

Отказ от ответа

Затрудняюсь ответить

Разная подача 

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Какие способы проверки достоверности новостей Вы знаете? (открытый вопрос)

Знание способов проверки достоверности

10%

9%

6%

5%

5%

4%

3%

3%

3%

2%

2%

24%

24%

Поиск первоисточника / оригинала / документов

Проверка / сравнение в нескольких источниках

Поиск в интернете / Google / открытые источники («ищу информацию»)

Обращение к экспертам / знакомым / очевидцам

Фактчекинг / проверка по открытым данным/ спец.проверки 
(целенаправленная верификация "правда ли это")

Логика / критическое мышление / собственный анализ

Сопоставление источников разных позиций / стран / языков

Нейросети / агрегаторы / цифровые сервисы

Оценка автора / репутации / аффилированности источника

Доверие к проверенным / независимым / авторитетным источникам

Подождать / посмотреть развитие новости со временем

Никаких способов не знают / затрудняются

Отказ от ответа

«Обращение к первоисточнику»

«Читаю разные источники по одному материалу»

«Погуглить на английском / французском»

«Посмотреть, что пишут знакомые, которые находятся близко или участвуют в событии»

«OSINT, фактчекинг, множественная верификация»

«Думать своей головой»

«Чтение разных источников из разных политических лагерей»

«Прошу фактчекнуть через Perplexity», «ChatGPT»

«Смотрю, на чьи интересы работает автор»

«Источники, зарекомендовавшие себя», «Верю независимым СМИ»

«Время показывает правду»



Высокая доля отказов на вопрос о способах проверки достоверности новостей требует отдельной интерпретации. Скорее всего, 
здесь наложились сразу несколько факторов — от особенностей онлайн-опроса до чувствительности самой темы для 
эмигрантской аудитории.

— Формальное или невнимательное прохождение онлайн-анкеты. Часть отказов может объясняться самим режимом заполнения: 
в онлайн-опросе выше вероятность поверхностного заполнения, особенно на вопросах, требующих остановки и осмысления 
собственного опыта.

— Сложность рефлексии над собственными медиапрактиками. Вопрос о способах проверки информации предполагает, что 
респондент способен осознанно описать повседневные действия, которые нередко совершаются автоматически. Поэтому часть 
отказов может быть связана не с отсутствием практик как таковых, а с трудностью их быстро сформулировать.

— Чувствительность темы и настороженность к самой ситуации опроса. Для аудитории эмигрантов из России сам факт того, 
что их нашли и расспрашивают о новостях, источниках и проверке информации, мог восприниматься как потенциально уязвимая 
ситуация. На этом фоне часть респондентов могла предпочесть не раскрывать свои практики вовсе.

— Кризис доверия к информации как таковой. Нельзя исключать, что для части респондентов отказ связан с более глубокой 
установкой: после выхода из одного информационного поля и включения в другое у них могло сформироваться ощущение, что 
объективную правду все равно установить невозможно, поскольку разные стороны транслируют выгодные им версии событий. В 
таком случае отказ отражает не только затруднение, но и скепсис, информационную усталость или разочарование в публичной 
коммуникации в целом.

В сумме это позволяет трактовать высокую долю отказов не как чисто технический дефект данных, а как потенциально 
содержательный индикатор: для части аудитории тема проверки новостей оказывается либо чувствительной, либо трудной для 
артикуляции, либо в принципе лишенной практического смысла из-за низкого доверия к информационной среде.

61

Какие способы проверки достоверности новостей Вы знаете? (открытый вопрос)

Знание способов проверки достоверности
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Какие способы проверки достоверности новостей Вы знаете? (открытый вопрос, в процентах %)

Знание способов проверки достоверности (чистый рейтинг)

Суммарно 48,4% не дали содержательного 
ответа. Новая база составляет 258 человек 
из 500, то есть 52% выборки. 

Среди тех, кто смог назвать хотя бы один способ 
проверки достоверности новостей, чаще всего 
упоминаются поиск первоисточника (19%) и 
сравнение нескольких источников (17%). Реже 
называются фактчекинг (9%), собственный 
анализ (8%) и использование цифровых 
сервисов/нейросетей (4%).

19

17

12

10

9

8

6

6

5

4

4

Поиск первоисточника / оригинала / документов

Проверка / сравнение в нескольких источниках

Поиск в интернете / Google / открытые источники

Обращение к экспертам / знакомым / очевидцам

Фактчекинг / проверка по открытым данным / спецпроверки

Логика / критическое мышление / собственный анализ

Поиск источников разных позиций / стран / языков

Обращение к проверенным / независимым / авторитетным источникам

Оценка автора / репутации / аффилированности источника

Нейросети / агрегаторы / цифровые сервисы

Подождать / посмотреть развитие новости со временем
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Какие способы проверки достоверности новостей Вы знаете? (открытый вопрос)

% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше

Поиск первоисточника / оригинала / 
документов 8% 9% 4% 13% 8% 13% 8% 10% 10% 6%

Проверка / сравнение в нескольких 
источниках 7% 13% 12% 9% 9% 9% 5% 8% 17% 12%

Поиск в интернете / Google / открытые 
источники ("ищу информацию") 6% 5% 6% 7% 8% 3% 6% 7% 7% 0%

Обращение к экспертам / знакомым 
/ очевидцам 4% 0% 6% 7% 4% 7% 3% 5% 5% 12%

Фактчекинг / проверка по открытым 
данным/ спец.проверки 

(целенаправленная верификация 
"правда ли это")

5% 2% 2% 6% 6% 2% 8% 4% 2% 6%

Логика / критическое мышление / 
собственный анализ 6% 4% 6% 2% 6% 2% 4% 4% 3% 12%

Никаких способов не знают / 
затрудняются 22% 31% 35% 22% 20% 32% 24% 23% 28% 29%

Отказ от ответа 28% 24% 20% 21% 26% 21% 33% 23% 17% 18%
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Какие способы проверки достоверности новостей Вы знаете? (открытый вопрос)

% по столбцам
(топ ответов)

Образование Материальное положение Проверка достоверности новостей

Без высшего 
образования

С высшим 
образованием

Мало-
обеспеченные Обеспеченные Проверяю всегда 

или почти всегда

Одинаково часто 
проверяю и не 
проверяю

Проверяю редко, 
только некоторые 

новости
Не проверяю

Поиск первоисточника / оригинала / 
документов 5% 11% 11% 10% 22% 16% 20% 17%

Проверка / сравнение в нескольких 
источниках 2% 10% 12% 8% 15% 10% 23% 0%

Поиск в интернете / Google / 
открытые источники ("ищу 

информацию")
3% 7% 5% 7% 11% 11% 13% 8%

Обращение к экспертам / 
знакомым / очевидцам 5% 5% 7% 4% 4% 20% 5% 25%

Фактчекинг / проверка по открытым 
данным/ спец.проверки 

(целенаправленная верификация 
"правда ли это")

5% 4% 5% 5% 7% 11% 9% 0%

Логика / критическое мышление / 
собственный анализ 6% 4% 6% 3% 11% 11% 5% 0%

Никаких способов не знают / 
затрудняются 35% 23% 29% 24% 0% 0% 0% 0%

Отказ от ответа 29% 22% 15% 26% 0% 0% 0% 8%



10

4

17

11

10

12

9

9

15

20

8

11

14

10

27

16

33

20

29

13

26

23

19

50

33

22

24

23

56

68

46

6

56

61

57

62

56

10

54

5

55

62

3

4

4

6

2

9

4

5

4

10

4

5

5

4

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Проверяю всегда или почти всегда Одинаково часто проверяю и не проверяю
Проверяю редко, только некоторые новости Не проверяю

65

А Вы лично проверяете или не проверяете достоверность 
новостей? (в процентах %) СРЕДИ ТЕХ, КТО ЗНАЕТ СПОСОБЫ 
ПРОВЕРКИ, n = 259

10%

24%

58%

5% 3%
Проверяю всегда или 
почти всегда

Одинаково часто 
проверяю и не проверяю

Проверяю редко, только 
некоторые новости

Не проверяю

Затрудняюсь ответить / 
Отказ от ответа

Опыт проверки достоверности

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Вам доводилось или не доводилось слышать о факт-
чекинговых сайтах? Если да, то Вы ими пользуетесь или не 
пользуетесь? (в процентах %)

Факт-чекинговые сайты

10

7

4

14

13

8

14

1

11

6

11

11

11

11

63

56

55

61

66

53

50

65

60

65

45

64

56

64

27

36

41

2

22

39

36

25

30

29

45

2

33

25

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Знаю и пользуюсь Слышал(а), но не пользуюсь Не слышал(а) о них / затрудняюсь ответить

11%

61%

28%

Знаю и пользуюсь

Слышал(а), но не 
пользуюсь

Не слышал(а) о них / 
затрудняюсь ответить

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода
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Скажите, пожалуйста, Вы пользуетесь или не пользуетесь 
средствами обхода блокировок в Интернете? (в процентах %)

Средства обхода блокировок

44

42

41

36

41

39

43

4

40

24

25

43

36

43

52

51

43

59

54

54

52

53

55

71

63

53

59

52

4

7

16

5

5

7

6

7

4

6

12

4

5

5

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Пользуюсь Не пользуюсь Затрудняюсь ответить / Отказ от ответа

40%

54%

4%

2%

Пользуюсь

Не пользуюсь

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода



68

21

15

14

18

20

16

23

1

19

18

17

19

19

19

1

6

1

1

2

2

0,4

2

6

5

0,7

4

0,3

68

66

59

7

70

65

68

71

63

59

60

7

6

73

10

15

27

10

9

18

8

12

16

18

18

11

17

7

Грузия

Дальнее зарубежье

Постсоветское зарубежье, кроме Грузии

Сербия

Мужчины 

Женщины

18-29 лет

30-44 года

45-59 лет

60 лет и старше

Без высшего образования

С высшим образованием

Малообеспеченные

Обеспеченные

Более достоверной
Менее достоверной
Иногда более, иногда менее / зависит от источника
Затрудняюсь ответить / Отказ от ответа

19%

1%

68%

12%
Более достоверной

Менее достоверной

Иногда более, иногда 
менее / зависит от 
источника

Затрудняюсь ответить / 
Отказ от ответа

В разрезе стран проживания, пола, 
возраста, уровня образования и дохода

На Ваш взгляд, если для доступа к источнику информации нужно 
пользоваться средствами обхода блокировок в Интернете, то 
информация из этого источника является более достоверной или 
менее достоверной? (в процентах %)

Средства обхода блокировок и достоверность



Темы в медиа
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Скажите, пожалуйста, есть ли такие темы, которыми Вы за последний год стали интересоваться больше, чем 
раньше? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы (несколько ответов)

Рост интереса — темы

24%
20%

18%
17%
17%

14%
13%

12%
11%

10%
9%
9%

8%
7%

5%
4%

3%
2%
2%
1,4%
0,6%

3%
27%

2%

Экономика

Политика

Информационные технологии / IT

История

Военные действия / СВО / война

Новости

Наука и техника

Хобби и увлечения

Культура и искусство

Криптовалюты

Юмор / мемы

Красота и здоровье

Природа / животные

Спорт

Любовь / отношения / секс

Лайфстайл

Религия

Автомобили и мотоциклы

Эзотерика / духовные практики

Происшествия / ДТП

Светская хроника / жизнь знаменитостей

Другое (Легализация, ВНЖ/Работа/Бизне/Язык и др.)

Нет таких тем / затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Почему Вы стали больше интересоваться этими темами? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО БОЛЬШЕ 
ИНТЕРЕСОВАЛСЯ ТЕМАМИ, n = 354

Рост интереса — мотивы

52%

31%

25%

7%

6%

5%

2%

Просто заинтересовались / вырос интерес

Усталость от других тем / желание «переключиться»

Эти темы позитивные / приносят радость / успокаивают

Темы стали более актуальными / важными лично / влияют на жизнь

Практическая необходимость / работа / изменения в жизни

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Почему Вы стали больше интересоваться этими темами? (несколько ответов) СРЕДИ ТЕХ, КТО БОЛЬШЕ 
ИНТЕРЕСОВАЛСЯ ТЕМАМИ, n = 354

% по столбцам
(топ ответов)

Есть ли такие темы, которыми Вы за последний год стали интересоваться больше, чем раньше? 
Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы.

Новости Политика

Военные 
действия / 
СВО / 
война

Экономика История Наука и 
техника

Информа-
ционные 
технологии 

/ IT

Крипто-
валюты

Культура и 
искусство

Хобби и 
увлечения

Природа / 
животные

Юмор / 
мемы

Красота и 
здоровье Спорт

Просто 
заинтересовались / 
вырос интерес

63% 66% 67% 57% 62% 60% 53% 62% 45% 41% 48% 42% 47% 51%

Усталость от других 
тем / желание 

«переключиться»
19% 6% 10% 26% 34% 37% 42% 34% 45% 64% 50% 49% 47% 43%

Эти темы позитивные / 
приносят радость / 
успокаивают

9% 7% 5% 13% 16% 35% 32% 28% 47% 57% 60% 51% 42% 40%

Темы стали более 
актуальными / 
важными лично / 
влияют на жизнь

9% 13% 10% 11% 6% 5% 7% 2% 2% 3% 2% 4% 4% 9%

Практическая 
необходимость / 

работа / изменения в 
жизни

9% 7% 5% 5% 4% 3% 8% 10% 6% 2% 7% 7% 11% 0%
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А есть ли такие темы, которыми Вы за последний год стали интересоваться меньше, чем раньше? Если да, то 
назовите, пожалуйста, эти темы (несколько ответов)

Снижение интереса — темы

40%
25%

18%
17%

11%
9%
9%
9%

8%
6%
6%
6%
6%
5%
5%
5%
5%
5%
4%
4%

2%
25%

3%

Военные действия / СВО / война

Политика

Новости

Происшествия / ДТП

Светская хроника / жизнь знаменитостей

Спорт

Криптовалюты

Юмор / мемы

Экономика

Автомобили и мотоциклы

История

Религия

Эзотерика / духовные практики

Информационные технологии / IT

Любовь / отношения / секс

Культура и искусство

Красота и здоровье

Лайфстайл

Наука и техника

Хобби и увлечения

Природа / животные

Нет таких тем / затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Почему Вы стали меньше интересоваться этими темами? (несколько ответов, в процентах %) СРЕДИ ТЕХ, КТО 
МЕНЬШЕ ИНТЕРЕСОВАЛСЯ ТЕМАМИ, n = 355

Рост интереса — мотивы

67%

40%

25%

21%

2%

1,7%

3%

0,8%

Усталость от темы

Слишком много негативной информации

Вырос интерес к другим темам

Нехватка нейтральности / предвзятость

Ничего не меняется / всё по кругу / информация кажется 
бессмысленной

Тема перестала касаться лично / не влияет на жизнь / нет 
необходимости

Затрудняюсь ответить

Отказ от ответа



75

Почему Вы стали меньше интересоваться этими темами? (несколько ответов, в процентах %) СРЕДИ ТЕХ, 
КТО МЕНЬШЕ ИНТЕРЕСОВАЛСЯ ТЕМАМИ, n = 355

% по столбцам
(топ ответов)

А есть ли такие темы, которыми Вы за последний год стали интересоваться меньше, чем раньше? 
Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы.

Новости Происшест-
вия / ДТП Политика

Военные 
действия / 
СВО / война

Экономика История Религия Криптовалют
ы

Юмор / 
мемы

Светская 
хроника / 
жизнь 

знаменитост
ей

Спорт Автомобили 
и мотоциклы

Усталость от темы 72% 69% 78% 80% 84% 58% 57% 70% 43% 68% 67% 63%

Слишком много 
негативной информации 58% 46% 60% 56% 53% 35% 33% 23% 14% 21% 16% 22%

Вырос интерес к другим 
темам 23% 30% 21% 15% 34% 35% 47% 41% 43% 39% 44% 47%

Нехватка нейтральности / 
предвзятость 27% 24% 31% 28% 34% 32% 23% 23% 18% 25% 22% 16%

Ничего не меняется / всё 
по кругу / информация 
кажется бессмысленной

2% 1% 2% 4% 0% 3% 3% 2% 0% 2% 0% 3%

Тема перестала касаться 
лично / не влияет на жизнь 

/ нет необходимости
3% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%



Запросы по темам
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Есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, от которых Вы ощущаете 
усталость, нежелание получать информацию о них? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 

Усталость от тем

42%

38%

32%

30%

2%

27%

13%

3%

Военные действия / СВО / война

Светская хроника / жизнь знаменитостей

Политика

Происшествия / ДТП / катастрофы / аварии

Другое (экономика, цены/ законы/ визовые ограничения/ИИ, IT/ 
религия/ эзотерика/ инфоцыганство)

Ощущаю усталость от всех тем / от новостей в целом

Нет таких тем / затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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Есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, от которых Вы ощущаете 
усталость, нежелание получать информацию о них? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 

% по столбцам

А есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, 
по которым Вы хотели бы получать больше информации? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы.

Политика Военные действия / 
СВО / война

События в разных 
регионах России

Позитивные новости / 
хорошие события

Информация, 
полезная в быту / 

повседневной жизни

Нет таких тем / 
затрудняюсь ответить

Военные действия / СВО / война 14% 0% 41% 55% 55% 33%

Светская хроника / жизнь знаменитостей 69% 74% 57% 43% 44% 31%

Политика 3% 6% 31% 39% 37% 28%

Происшествия / ДТП / катастрофы / аварии 23% 19% 30% 36% 34% 26%

Другое (экономика, цены / законы / визовые 
ограничения/ ИИ, IT/ религия / эзотерика / 

инфоцыганство)
0% 0% 1% 2% 3% 1%

Ощущаю усталость от всех тем / 
от новостей в целом 11% 10% 17% 28% 29% 32%

Нет таких тем / 
Затрудняюсь ответить 14% 16% 16% 6% 7% 20%

Отказ от ответа 3% 6% 1% 0% 1% 3%

Ус
та
ло
ст
ь 
от

 т
ем

Желанные темы
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% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше

Военные действия / СВО / война 47% 44% 43% 37% 42% 43% 52% 41% 38% 29%

Светская хроника / жизнь 
знаменитостей 39% 31% 43% 38% 43% 30% 32% 38% 41% 59%

Политика 31% 31% 41% 30% 33% 29% 40% 31% 28% 12%

Происшествия / ДТП / катастрофы / 
аварии 29% 33% 22% 33% 30% 29% 27% 29% 33% 53%

Ощущаю усталость от всех тем / 
от новостей в целом 27% 35% 22% 27% 22% 36% 25% 29% 27% 12%

Нет таких тем / затрудняюсь ответить 13% 11% 10% 14% 13% 13% 12% 12% 14% 18%

Есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, от которых Вы ощущаете 
усталость, нежелание получать информацию о них? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 
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А есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, по которым Вы хотели бы 
получать больше информации? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 

Желание получать больше информации 

44%

35%

14%

7%

6%

4%

32%

4%

Позитивные новости / хорошие события

Информация, полезная в быту / повседневной жизни

События в разных регионах России

Политика

Военные действия / СВО / война

Другое (Наука,технологии,научпоп/Экология,климат/События в 
мире вне России/Подробная аналитика и др.)

Нет таких тем / затрудняюсь ответить

Отказ от ответа
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А есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, по которым Вы хотели бы 
получать больше информации? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 

% по столбцам

Есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, от которых 
Вы ощущаете усталость, нежелание получать информацию о них? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы.

Политика Военные действия / 
СВО / война

События в разных 
регионах России

Позитивные новости / 
хорошие события

Информация, 
полезная в быту / 

повседневной жизни

Нет таких тем / 
затрудняюсь ответить

Позитивные новости / хорошие события 53% 53% 56% 49% 45% 20%

Информация, полезная в быту / 
повседневной жизни 40% 41% 45% 40% 37% 19%

События в разных регионах России 14% 14% 14% 21% 9% 17%

Политика 5% 1% 2% 13% 3% 8%

Военные действия / СВО / война 4% 1% 0% 12% 2% 8%

Другое (Наука, технологии, научпоп / 
Экология, климат / События в мире вне 
России / Подробная аналитика и др.)

5% 4% 4% 3% 4% 2%

Нет таких тем / затрудняюсь ответить 27% 28% 25% 26% 38% 50%

Отказ от ответа 3% 3% 3% 3% 1% 2%

Ж
ел
ан
ны
е 
те
м
ы

Усталость от тем
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% по столбцам
(топ ответов) Грузия Дальнее 

зарубежье

Постсовет-
ское 

зарубежье, 
кроме 
Грузии

Сербия Мужчины Женщины 18-29 30-44 45-59 60 и 
старше

Позитивные новости / хорошие 
события 44% 36% 45% 45% 40% 49% 49% 44% 39% 29%

Информация, полезная в быту / 
повседневной жизни 34% 25% 41% 36% 29% 45% 36% 35% 34% 29%

События в разных регионах России 13% 11% 20% 15% 16% 10% 15% 16% 7% 18%

Политика 6% 7% 12% 7% 9% 3% 6% 7% 9% 6%

Военные действия / СВО / война 6% 7% 16% 4% 8% 4% 8% 5% 6% 18%

Нет таких тем / затрудняюсь ответить 30% 44% 24% 32% 36% 25% 30% 31% 34% 29%

А есть ли такие темы в средствах массовой информации, социальных сетях, мессенджерах, по которым Вы хотели бы 
получать больше информации? Если да, то назовите, пожалуйста, эти темы. (несколько ответов) 


